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1. Formal og relevans (vores omverden)

e Hvilke forandringer hos jeres malgruppe gnsker | at opnd med indsatsen?

Formalet med indsatsen er at engagere medlemmer af AGF Fanclub (fanklubben for det Aarhusianske
Superligahold) i globale udviklingsproblematikker med fokus pa vilkarene for sarbare bgrn og unge i
Honduras. Medlemmer af AGF Fanclub bliver gennem projektet aktivt inddraget i Viva’s program, Viva Sport.
Viva Sport er en forebyggende indsats for sarbare bgrn og unge, der vokser op i slumkvarterer i Honduras,
hvor risikoen for at blive involveret i kriminalitet, bandemiljg og stoffer er stor allerede fra 6-7-arsalderen.
Viva har med Viva Sport, haft stor succes med at tilbyde et sundt alternativ til bgrn og unge i Honduras
gennem facilitering af ugentlig fodboldtraening og kampe samt mobilisering af lokalsamfund og uddannelse
af frivillige treenere med fokus pa bgrns mentale og sociale udvikling.

Viva's erfaring med fodbold som udviklingsvaerktgj giver medlemmer af AGF Fanclub er nyt perspektiv pa
globalt udviklingsarbejde og giver samtidig mulighed for engagement og handling. Medlemmerne far blik for,
hvordan fodbold kan bruges til mere end sundhed og underholdning. Projektet skal vise medlemmer af AGF
Fanclub, at fodbold, med sin brede globale appel, kan skabe samarbejde pa tveers af landegraenser, og at
fodbold saledes kan bruges instrumentelt til at ggre en forskel for sarbare bgrn og unge i Syd. Fodbold er
derfor det naturlige omdrejningspunkt for aktiviteterne ude og hjemme og den motiverende og engagerende
feellesnaevner, som er afggrende for at engagere en ny malgruppe.

e Hvordan vil indsatsen fremme malgruppens engagement oq deltagelse omkring udviklingssamarbejde?

Tre bestyrelsesmedlemmer fra AGF Fanclub rejser i projektperioden til Honduras for at besgge Viva Sport
programmet og mgde bgrn, foreeldre og traenere. Pa rejsen skal bestyrelsesmedlemmerne aktivt involveres
i Viva Sport og Igbende kommunikere til medlemmer i DK. Rejsen til Honduras og kendskabet til Viva Sport
forventes at rykke minimum tre af AGF Fanclubs bestyrelsesmedlemmer fra et observerende niveau i
engagementspyramiden, til at tage lederskab i forhold at engagere flere mennesker i udviklingsspgrgsmal
vedr. bgrn og unge. Efter rejsen engageres klubbens medlemmer i raekke engagementsaktiviteter i
forbindelse med AGF-kampe og klubsamlinger. Det forventes at en raekke frivillige fra fanklubben engageres
til at bidrage til arbejdet og at stgrstedelen af fanklubbens medlemmer tilslutter sig sagen.

2. Den ansggende organisation og andre organisationer/aktgrer (vores udgangspunkt)

e Hvilken kapacitet har | som den ansggende organisation til at gennemfgre indsatsen (erfaringer,
ressourcer, netvaerk, sammenhaeng med andre aktiviteter mm.)?

Internationalt Viva netveerk og solide partnerskaber

Viva Danmark er den danske gren af det internationale Viva-netvaerk, der arbejder for bgrn og unges
rettigheder i 27 lande. Siden 1994 har vi arbejdet for at forbedre udsatte bgrn og unges liv i samarbejde med
lokale netveerk i fire af disse lande: Filippinerne, Honduras, Nicaragua og Zimbabwe. Gennem arene har vi
opbygget staerke partnerskaber med lokale organisationer, der har ekspertise i beskyttelse af sarbare bgrn
og unge gennem alt fra fodboldprogrammer for gadebgrn til myndighedssamarbejde og fortalervirksomhed.
| Danmark er Viva medlem af CISU, Globalt Fokus, Center for Kirkeligt Udviklingssamarbejde (CKU) og B&U-
netveerket for organisationer, der arbejder pa ungeomradet. Vi har mange ars erfaring med at engagere
danske unge i det internationale udviklingssamarbejde bl.a. gennem volontgrprogrammet Impact og har
desuden gennemfgrt flere Oplysnings- og Medborgerskabsindsatser med stgtte fra CISU.
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En fokuseret projektportefglje, der har strategisk fokus pd unges rettigheder og deltagelse

Viva har en veldokumenteret track record i forhold til implementering af civilsamfundsindsatser med fokus
pa sarbare bgrn og unge. Finansieringen er opnaet gennem CISU, CKU, EUs European Instrument for
Democracy and Human Rights (EIDHR) samt gennem private bidragsydere. Projektportefgljen har de sidste
tre ari gennemsnit ligget pa 6.254.103 kr. Den overordnede tematiske linje i de enkelte indsatser fastleegges
i vores programpolitik.

Erfaring med frivillige som aktive baerere af udviklingsproblematikker

Det frivillige engagement er grundstenen i Vivas identitet og med udgangspunkt i vores vision om “at skabe
en bevaegelse af engagerede mennesker, der bruger deres evner og ressourcer pd at ggre en forskel for
udsatte bgrn og unge”, har vi gennem de mange ar opbygget et solidt erfaringsgrundlag med mobilisering og
fastholdelse af engagement.

Viva driver volontgrprogrammet Impact, som gennem 25 ar har mobiliseret mere end 1.000 unge danskere
til at tage et globalt ansvar i deres hverdag begyndende med et ophold i det globale Syd.

Volontgropholdet er funderet pa en ”learn, give, share”-filosofi, hvor fokus er pa et bzeredygtigt
volontgrprogram, der uddanner volontgrerne til at ggre en forskel pda den lange bane.

Netveerk i Danmark

Pa arsbasis har vi 80-100 aktive frivillige i Danmark, som pa forskellige mader bidrager til at fremme Vivas
sag. Stgrstedelen af disse frivillige er tidligere volontgrer, og vi har et strategisk mal om, at 55-60% af de
hjemkomne volontgrer er engagerede som frivillige i en periode pa to ar.

Vi har selvfglgelig ogsa et gnske om at kunne engagere folk i den globale dagsorden uden fgrst at skulle
opholde sig 3-6 maneder i det globale Syd, hvorfor vi ogsa bruger tid pa at rekruttere andre frivillige end
vores tidligere volontgrer. Ud over de frivillige, der hovedsageligt er lokaliseret i Aarhus og Kgbenhavn, er
Viva bredt funderet i Danmark med godt 1000 medlemmer, gkonomiske bidragsydere og kirker, som bakker
op om vores arbejde pa forskellig vis.

e Sammenhang mellem Vivas formdl, aktiviteter oqg indsatsen med AGF Fanclub

Viva har sammen med partnerorganisationen i Honduras, Red Viva Honduras, erfaring med at anvende
fodbold som redskab til at forbedre vilkarene for udsatte bgrn og unge i Honduras. Denne erfaring er blevet
opbygget gennem Viva Sport programmet, som startede for mere end 10 ar siden. Programmet blev igangsat
at Viva volontgrer, som brugte deres sommerferie pa at lave fodboldskoler i Honduras for udsatte bgrn. Siden
blev ideen fulgt op af de lokale kirker, som lavede fodboldklubber, hvor udsatte bgrn hele aret kunne finde
et fristed fra gaden, volden og kriminaliteten. Senest har projektet vaere stgttet med 1 Mio. DKK gennem CKU
fra 2017-2020. Projektet involverer i dag mere end 20 kirker, som gennem fodbold lykkes med at aktivere
skoler, myndigheder, organisationer og virksomheder i Honduras til at skabe sunde rammer for bgrn og unge
som et alternativ til kriminalitet og livet pa gaden. Mere end 1.000 Honduranske bgrn og unge har veeret
involveret i Viva Sport, som i dag faciliteres af 60 frivillige treenere gennem 20 kirker. Konkret faciliteres
ugentlige fodboldtreeninger af de frivillige traenere, hvor bgrn og unge tilleerer sig livsfeerdigheder gennem
fodbold og undervisning (afledningsstrategier ift. bander, stoffer og kriminalitet, reproduktiv sundhed, aktivt
medborgerskab, mental velvaere osv.). Evalueringer af Viva Sport har vist, at projektet blandt andet har givet
de inkluderede bgrn og unge et stgrre kendskab til veerdier som retfeerdighed, ansvar, tillid, solidaritet og
respekt, og at projektet derfor har givet malgruppen mulighed for aktivt at anvende deres rettigheder i
dagligdagen.

Viva har erfaring med at samarbejde med fodboldklubber i Danmark og kgrte i 2018 en kampagne med
fodboldklubben AGF med fokus pa Viva Sport. Kampagnen hed “Goals for Life”. Nu gnsker vi at skabe en
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mere engagerende tilgang til samarbejdet og det er derfor oplagt at sgge samarbejde med den frivillige del
af den professionelle klub, nemlig fanklubben hvor de frivillige graesrgdder findes.

e Huvis | sgger i samarbejde med en eller flere organisationer/aktgrer:
Beskriv alle organisationer/aktgrers, deres bidrag, roller og ansvarsomrdder.

Aktgrer, roller og ansvarsomrdader

Viva samarbejder om indsatsen med AGF Fanclub. AGF Fanclub har vaeret AGF’s officielle fanklub siden 1992,
og foreningen bygger pa frivilligt arbejde. AGF Fanclub bidrager med frivillige, der sammen med Viva skal
vaere med til at baere projektet. AGF Fanclub vil inkorporere projektet i fanklubbens eksisterende aktiviteter,
og derfor vil flere af fanklubbens medlemmer fa et stgrre kendskab til indsatsen ved blot at deltage i allerede
kendte aktiviteter. AGF Fanclub har allerede stor erfaring med hensyn til at anvende fodbold som aktivitet
for frivilligt engagement. Derfor vil AGF Fanclub give kvalificeret sparring pa, hvordan vi sammen benytter
fodbold som bzerende element for projektet og for at engagere fanklubbens medlemmer i projektet.
Ansvaret for implementering deles ligeligt mellem Viva Danmark og AGF Fanclub.

Fodboldklubben AGF har en mindre rolle i samarbejdet primaert i forhold til at give godkendelser til
aktiviteter, der inkluderer spillere eller Ian af lokaler og faciliteter.

Red Viva Honduras har ansvaret for at vise Viva Sport programmet frem for de frivillige fra AGF Fanclub, nar
de kommer til Honduras. Derudover har de en radgivende funktion i forhold til formidling af centrale
budskaber i Danmark samt at identificere klubber, personer og omgivelser, som kan indga i
kampagnematerialet.

e Hvordan vil | som den ansggende organisation sikre koordinering af indsatsen?

Koordinering af indsatsen

Viva er overordnet ansvarlig for implementering af indsatsen. Et projektteam bestaende af to ankerpersoner
fra Viva og tre bestyrelsesmedlemmer fra AGF Fanklub er ansvarlige for den daglige koordinering og
implementering. Bestyrelsesmedlemmerne har veeret med til at idéudvikle og designe projektet, hvorfor der
allerede er etableret et godt samarbejde. De to ankerpersoner og de tre bestyrelsesmedlemmer har alle stor
erfaring med koordinering af frivillige og frivilligprojekter. Viva har koordineret talrige oplysnings-
engagements- og fundraisings projekter med frivillige i DK, mens de tre bestyrelsesmedlemmer fra AGF
Fanclub har koordineret aktiviteter og events for frivillige i forbindelse med AGF’'s fodboldkampe samt
koordinereret AGF’s Bjgrneklub (fanklub for bgrn), som drives af AGF Fanclub.

Projektteamet har udover det koordinerende ansvar for implementering af aktiviteter ogsa ansvar for at
rekruttere motiverede frivillige, som skal hjelpe med implementering. Projektteamet vil mgdes
regelmaessigt for at sikre Igbende koordinering, planleegning og monitorering af projektet.

e Hvordan bidrager partnerskabet til at nd nye mdlgrupper, som traditionelt ikke er engageret i
udviklingssamarbejdet og/eller har begraenset kendskab til forhold i udviklingslande og verdensmdlene?

Fodboldfans saettes ikke traditionelt i forbindelse med globale udviklingsspgrgsmal, da fodbold forbindes
med underholdning, kolde fadg@l og sang fra tribunen. Med denne indsats vil fodboldfans i AGF Fanclub
forst og fremmest fa et stgrre kendskab til, hvordan fodbold kan bruges til at leere unge om
livsfaerdigheder, vaerdier og give en pusterum fra hverdagen i slummen i et land som Honduras. Indsatsen
vil vise malgruppen, hvordan problemstillingerne konkret kan pavirkes positivt med fodbold som vaerktgi.
Formalet er saledes, at malgruppen pa sjov og kreativ vis, med fodbold som aktivitet, skal engageres til at
arbejde med verdensmalene for gje. Fodboldfans i AGF Fanclub far derfor indsigt i, hvordan fodbold med
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sin brede globale appel kan bruges til at forbedre vilkarene for udsatte bgrn og unge i Syd.

e Hvordan gger indsatsen den ansggende organisations kapacitet?

dget kapacitet gennem samarbejde med fanklub

Gennem samarbejdet med AGF Fanclub far Viva Danmark adgang til at kommunikere og motivere en
malgruppe, for hvem fodbold er en central del af deres sammenhold og legitimitet. Derfor opnar Viva
gennem indsatsen og samarbejdet med AGF Fanclub en stgrre indsigt i, hvordan man engagerer netop denne
malgruppe i udviklingsarbejde. AGF Fanclub har stor erfaring med at engagere frivillige med fodbold som
hovedfokus. Viva Danmark og AGF Fanclub vil derfor gennem samarbejdet fa en stgrre indsigt i, hvordan
fodbold og frivillighed kan bruges, til at skabe engagement omkring udviklingsarbejde. Leeringselementer og
gget kapacitet opnadet gennem projektet vil bidrage direkte til fortsat veekst og optimering af Viva Sport
programmet i saerligt Honduras og DK. Derudover er Viva i opstartsfasen af Viva Sport i bade Nicaragua og
Zimbabwe, hvorfor den ggede kapacitet ogsa vil bidrage til fortsat udbredelse af programmet.

3. Selve indsatsen (vores indsats)

Malgruppen
e Hvilke(n) malgruppe(r) vil | nG med indsatsen, herunder forventet antal personer (vaer derudover s
specifik som muligt i forhold til alder og geografi)?

Indsatsens primaere malgruppe er medlemmer af AGF Fanclub og medlemmer af AGF’s fanklub for bgrn
Bjgrneklubben samt frivillige i Viva. Malgruppen involveres gennem en raekke engagementsaktiviteter og en
oplysningskampagne. Feelles for malgruppen er, at der deles en interesse for fodbold og for AGF. Bade AGF
Fanclub og Bjgrneklubben har medlemmer i hele landet, hvoraf stgrstedelen af malgruppen er bosiddende i
Aarhus og omegn.

800 medlemmer af AGF Fanclub

AGF Fanclub har ca. 2000 medlemmer hvoraf i alt 800 involveres i projektet. | Igbet af projektet vil de 800
medlemmer blive praesenteret for fodbold som metode at skabe udvikling. Heraf vil 200 medlemmer
engageres til aktiv handling.

200 Bgrn i alderen 0-15 dr samt 300 forzeldre
AGF’s Bjgrneklub er for de yngste medlemmer af AGF’s fanklub. Den har 250 medlemmer og indsatsen vil na
200 bgrn. Hertil forventes det na 300 foraeldre gennem projektet.

7 bestyrelsesmedlemmer fra AGF Fanclub
AGF Fanclubs bestyrelse har 7 medlemmer, hvoraf minimum 3 forventes at tage ejerskab over de planlagte
aktiviteter. Derudover forventes det at de resterende medlemmer deltager aktivt i afviklingen af aktiviteter.

15 Kernefrivillige i AGF og Viva
10-15 kernefrivillige fra AGF Fanclub og Viva forventes at deltage i afviklingen af aktiviteter og bidrage til at
skabe engagement omkring kampagnen.

8 fodboldspillere fra Superligaen

6-8 dame- og herrespillere fra Liga-holdene vil blive inddraget i forhold til aktiviteter for bgrnene i
Bjerneklubben og bgrn der spiller fodbold i Honduras. Desuden vil relevante AGF medarbejdere herunder
mediefolk, deltage i produktionen af kampagnespots mv.
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e Hvordan vil indsatsen nd ud til den valgte mdlgruppe & hvordan sikrer |, at denne/disse mdlgruppe(r)
oplever, at indsatsen er relevant for dem?

Indsatsen er relevant for malgruppen, fordi malgruppen har en interesse for fodbold og for AGF. Ved at bygge
projektets aktiviteter op om fodbold og inddrage AGF som aktiv partner ggres indsatsen relevant for
malgruppen. Indsatsen er udviklet i et taet samarbejde mellem Viva og AGF Fanclub. Tre af fanklubbens
bestyrelsesmedlemmer (herunder formanden) har aktivt deltaget i planlaegning af strategi, aktiviteter og
formal. Det teette samarbejde g@r, at AGF Fanclub fgler sig involveret i indsatsen, og at aktiviteterne er
tilrettelagt med relevans for AGF-fans. Aktiviteterne inkorporeres i fanklubbens eksisterende aktiviteter og
bliver en naturlig forlaengelse af fanklubbens gvrige aktiviteter relateret til fodbold. Den planlagte rejse for
tre bestyrelsesmedlemmer til Honduras er afggrende for at sikre passioneret engagement,
udviklingsforstaelse og forankring af projektet.

Planlagning og metoder

e Beskriv, hvordan | vil opnd den gnskede forandring. Beskriv de planlagte aktiviteter, og hvordan de vil
lede til konkrete resultater. Hvilke niveauer af engagementspyramiden arbejder | med? Beskriv, hvilke
metoder | anvender for at flytte mdlgruppen/mdlgrupperne til eller mellem disse niveauer.

Medlemmer af AGF Fanclub (800 medlemmer)

Medlemmerne nas gennem en oplysnings- og engagementskampagne, som skal supplere det
oplysningsarbejde bestyrelsesmedlemmerne udfgrer under deres rejse til Honduras. Rejsen er et event i sig
selv med daglig kommunikation til fanklubbens medlemmer gennem fanklubbens platforme pa sociale
medier. Efterfglgende danner rejsen grundlag for udvikling af kampagnen, som centreres om aktiviteter i
forbindelse med ude- og hjemmebanekampe. Kampagneaktiviteter inkluderer bl.a. oplysningsaktiviteter i
bussen til udebanekampe, konkurrencer i forbindelse med socialt samvzaer efter kampe og i forbindelse med
sommerfesten 2022. Derudover skal der uddeles postkort pa tribunen ved hjemmebanekampe og flag, der
sympatiserer med at stgtte udsatte bgrn, der gennem fodbold opnar en bedre tilvaerelse. Flag eller tifu vil
blive brugt til hilsen i starten af kampen. Derudover vil Fair Fan mesterskabet (fodboldturnering for
fanklubber med 14-20 deltagende hold) have kampagnen som tema og gennemgadende budskab. Lignende
aktiviteter vil afholdes i Igbet af Fair Fan turneringen.

| forbindelse med aktiviteterne vil 800 medlemmer af AGF’s Fanclub opna et observerende niveau. Heraf
forventes 20% af fanklubbens medlemmer at kunne motiveres til et hgjere niveau ved at fglge eller tilslutte
sig sagen.

Bestyrelsen for AGF Fanklub (7 bestyrelsesmedlemmer)
Syv bestyrelsesmedlemmer vil bidrage pa ejerniveau, hvoraf tre medlemmer af bestyrelsen vil ga fra at veere
uden for pyramiden til at na ledelsesniveau ved at lede og baere projektet sammen med Viva.

Medlemmer af Bjgrneklubben (200 Bgrn i alderen 0-15 dr + 300 foraeldre)

Medlemmerne af AGF’s Bjgrneklub engageres gennem en kampagne i bgrnehgjde, som vil skabe forbindelse
og sympati mellem bgrnene fra Honduras og Danmark gennem glaaden ved fodbold. Der vil blive lavet en
velkomstpakke til de danske bgrn, som etablerer rammen for temaet. Der vil blive arbejdet pa at skabe fan-
venskaber, som skal aktivere malgruppen i indsatsen. Derudover afholdes events i forbindelse med
hjemmebanekampe, hvor bgrnene kan lade sig fotografere med honduranske bgrn og score mal for deres
honduranske venner. Der vil ligeledes vaere postkort med hilsen fra honduranske bgrn og flag til hilsen ved
kampens start.

Barnene bliver yderligere aktiveret gennem en online-trick-konkurrence, hvor AGF Superligaspillere vil lave
fodboldtricks pa sociale medier, som de opfordrer bgrnene til selv at lave og og sende ind til konkurrencen.
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Konkurrencen lanceres ogsa i Honduras og gar dermed pa tvaers af de to lande. Der vil ogsa identificeres
relevante liga spillere i Honduras, som kan lave tricks til konkurrencen i bade Danmark og Honduras. Kendte
dommere udpeges til konkurrencen, for at ggre eventen ekstra interessant for bgrnene.

Aktivitetsliste Malgruppe Ansvarlig
Rejse til Honduras 3 bestyrelsesmedlemmer fra Viva

AGF Fanclub
Oplysningskampagne til 800 klubmedlemmer 3 bestyrelsesmedlemmer fra
klubmedlemmer under rejse AGF Fanclub og Viva
Oplysningsaktiviteter i bussen til/fra | 400 klubmedlemmer AGF Fanklub bestyrelse og
udebanekampe Viva
Konkurrencer ifm. 400 klubmedlemmer AGF Fanklub bestyrelse

klubarrangementer (fgr/efter
kampe, sommerfest mv.)

Postkort med oplysning om Viva AGF Fanklub bestyrelse (Viva

Sport ved hjemmebanekampe samt hjaelper med produktion af

flag og tifu for at saette fokus pa flag og postkort)

problemstillingen

Fair Fan mesterskab 250 deltagere fra Fair Fan AGF Fanklub bestyrelse
mesterskab

Engagementskampagne malrettet AGF Fanklub bestyrelse og

bgrn (inkl. Velkomstpakke, fan- Viva

venskaber, events for bgrn ved
hjemmebanekampe, postkort og
flag)

Online-trick-konkurrence AGF Fanklub bestyrelse

e Hvordan vil | inddrage stemmer fra udviklingslande i indsatsen?

Indsatsen inddrager stemmer fra udsatte b@grn og unge i Honduras. Konkret sker det ved, at der etableres
fan-venskaber mellem bgrn og unge i Danmark og i Honduras. Fan-venskaberne ggr det muligt for bgrn og
unge i Honduras at fortaelle malgruppen i Danmark om den honduranske kontekst og om, hvad fodbold
betyder for deres dagligdag. Vivas samarbejdspartner | Honduras vil hjeelpe med at identificere klubber,
treenere og b@rn som kan indga i kommunikationen bade i forhold til kampagnen, men ogsa mere direkte i
forhold til aktiviteterne. Derudover inddrages honduranske stemmer direkte gennem bestyrelsen besgg til
Honduras som danner grundlag for engagementsaktiviteterne i DK. Under besgget vil
bestyrelsesmedlemmerne opleve Viva Sport turneringer og deltage i treeningskampe samt tale med bgrn og
frivillige treenere, som vil fortzelle deres oplevelser med Viva Sport.

e Hvilke(t) udviklingsland(e) relaterer indsatsen sig til?

Indsatsen relaterer sig til Honduras. Red Viva Honduras og Viva Danmark har i over 10 ar samarbejdet om
fodboldprojektet, Viva Sport. Derfor har Viva Danmark stor erfaring i at arbejde i den honduranske kontekst
og i at arbejde med fodbold som instrument til at afhjaelpe problemstillinger for b@grn og unge.

e Hvordan vil | sikre, at de budskaber, | formidler gennem indsatsens aktiviteter, er nuancerede og
konstruktive og skaber forstdelse for de grundlaeqggende drsager til de temaer, indsatsen vedrgrer?

Viva har flere ars erfaring med at fgre kampagner om problemstillinger relateret til bgrn og unges vilkar i
Honduras. Viva har gennemfgrt flere kampagner med fokus pa fodbold, som metode til udvikling. Bl.a. i et
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samarbejde med fodboldklubben AGF (ikke at forveksle med fanklubben), hvor 4 ligaspillere blev Viva
ambassadgrer. Her blev der bl.a. produceret en film om arbejdet i Honduras.

Der vil veere et teet samarbejde mellem Viva og bestyrelsesmedlemmer af AGF Fanclub, omkring
udarbejdelse af kampagneaktiviteter sa Viva derved kan sikre at nuancerede og konstruktive budskaber.
Tre bestyrelsesmedlemmer kommer selv til at opleve programmet, sammen med to
reprasentanter/medarbejdere fra Viva. Under besgget er der derfor mulighed for at diskutere, nuancere
og kontekstualisere oplevelser og historier, fgr bestyrelsen kommunikerer til fanklubbens medlemmer.

e Hvordan vil | opsamle erfaring og leering undervejs og efter indsatsen?

Opsamling af erfaring og leering sker bade i Igbet af projektet samt ved slutningen af projektperioden. Viva
er ansvarlige for erfarings- og laeringsopsamlingen, som vil ske Igbende nar de forskellige dele af
kampagnen er implementeret. | slutningen af projektperioden males projektets effekt i forhold til kendskab
og engagement via en spgrgeskemaundersggelse blandt fanklubbens medlemmer. Derudover afholder Viva
og AGF Fanclub’s bestyrelse til slut et faelles evalueringsmgde for at evaluere projektet og sikre lzering.
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